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WARUM DIESER
KALENDER?

Die Idee zu dem vorliegenden
Projekt entstand aus der Praxis
heraus. Als Art-Direktorin sieht

man sich taglich mit der gleichen |

Frage konfrontiert: Wie werden
Geschichten unter Beriicksichti-
gung der relevanten Informa-
tionen zuganglich vermittelt?

Mach vielen Jahren der prak-
tischen Arbeit in verschiedenen
Redaktionen soll nun die theo-
retische Fundierung des
Themas folgen. Das Projekt
geht der Forschungsfrage nach,
welche Standards im Editorial
Design notwendig erscheinen,
um Qualitat im Journalismus

zu gewdhrleisten.

Somit kann Editorial Design
als visueller Journalismus
bezeichnet werden.

AN WEN RICHTET

SICH DER KALENDER?

Da die Forschungsfrage

nicht nur fir die Wissenschaft
von Bedeutung ist, werden
hier Kernergebnisse der
Arbeit vorgestelit. Diese Publi-
kation richtet sich an einen
breiten Kreis von Adressaten:
Bild- und Textschaffende in
Redaktionen, Art-Direktionen,
Bild- und Chefredaktionen
sowie Verbande und Organe
des Pressewesens, Wissen-
schaftlerinnen, Wissenschaftler
und Lehrende aus den Be-
reichen der Kommunikations-
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Standards richten, um sich von
anderen Informationsangebo-
ten abzugrenzen. Dadurch soll
bei den Lesern ein Qualitats-
bewusstsein geférdert werden,
das zu einer kritischen und
reflektierten Auseinandersetzung
mit Medien fihren und Fake
MNews (,in manipulativer Absicht
verbreitete Falschmeldungen"?)
eindammen kann.

METHODE

Die Beschaftigung mit den
Kriterien eines anspruchsvollen
Journalismus ist nicht neu:

Die meisten Verlage und Redak-
tionen haben eigene Standards
definiert. Ergénzt werden
individuelle Leitlinien durch
Konventionen, die von Institu-
tionen wie dem Presserat
(Pressekodex®) oder in den
Medienwissenschaften® benannt
werden. Im Rahmen dieses
Forschungsprojektes wurden die
bestehenden Umgangsformen
analysiert, diskutiert und auf
das Editorial Design angewen-
det. Gezeigt werden im
Folgenden 12 ausgewahite

eononcee

Die Beispiele sind einer Medien-
landschaft entnommen, die auf
einem hohen Niveau operiert.
Die zitierten Medien werden in
einem Quellennachweis am
Ende des Kalenders aufgefihrt.
Die Publikationen in den Praxis-
beispielen kénnen keinen
vollumfénglichen représen-
tativen Uberblick der deutschen
Medienlandschaft geben. Sie
dienen jedoch dazu, die ge-
nannten Themen verstandlich
zu machen.

Die Bewusstmachung der
Konventionen soll helfen, Stan-
dards zu formulieren, die evil.
bereits Teil der journalistischen
Gestaltungsarbeit sind, jedoch
noch nicht umfassend formu-
liert wurden. Das implizite
Wissen soll hier praxistauglich
greifbar gemacht werden und
damit das Editorial Design in
journalistischen Medien starken.

Der vorliegende Kalender zeigt
einen Ausschnitt des For-
schungsprojektes. Diese Form
wurde gewahlt, um die For-
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Auf Basis der Designliteratur?
soll Editorial Design wie folgt
verstanden werden:

ESIGN

Editorial Design ist ein Bereich
des Kommunikationsdesigns
und umfasst die visuelle
Gestaltung von periodischen
Medien wie beispielsweise
Zeitschriften und Zeitungen —
gedruckt sowie digital.

Die Gestaltung beinhaltet auf
strategischer Ebene die Layout-
entwicklung der Publikation
und auf operativer Ebene

die Anwendung des Layouts
in jeder individuellen Ausgabe.

Editorial Design dient der
Leserfihrung. Es basiert auf
einem Verstandnis der Inhalte
und vermittelt sie durch das
visuelle Erzahlen von Ge-
schichten. Es ist als Erweite-
rung der textlichen Arbeit
ein Teil des redaktionellen
Schaffensprozesses.
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| und Medienwissenschaft, des
Journalismus und des Editorial
Designs. Da visuelles Publizieren
bereits in der Schule beginnt,
ist die Publikation zudem fir
alle Mediennutzer von Relevanz.
Medienkompetenz braucht
grundsaétzlich ein Verstandnis
fir Editorial Design.

KONTEXT DER ARBEIT

Das Forschungsprojekt hat in
der Informationsgesellschaft mit
dem Uberfluss an Nachrichten
eine besondere Bedeutung.
Mit dem Verlust der dominie-
renden Stellung der groBen
Massenmedien hat die Medien-
landschaft einen Prozess der
Dermokratisierung erfahren, ist
aber auch undbersichtlicher
geworden. Sie wird heute von
zahlreichen Akteuren abseits
des professionellen Journalis-
mus gestaltet. Viele Leser sind
mit der Fille an Botschaften
dberfordert, die sie aus ver-
schiedenen Kanalen erhalten.
Mehr denn je missen sich
Medien nach journalistischen
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Konventionen, die eine beson-
dere Relevanz fir die Gestaltung
journalistischer Medien haben.
Dazu werden sie zunachst

kurz definiert, vorgestellt und
anhand ausgewéhliter Beispiele
aus der Praxis verdeutlicht.

Da sich die Gestaltung schwer
von den Inhalten trennen |&sst,
wurden zum Teil auch Beispiele
gewahilt, die den Umgang mit
Textinhalten betreffen.

Editorial Designer sind die ersten
Leser der gestalteten Seite

mit allen gesetzten Texten. Sie
kénnen daher mit den Redak-
teuren die Zuganglichkeit von
Infarmationen im gemeinsamen
Diskurs verbessern.

Die hier verwendeten Beispiele,
insbesondere wenn sie das
Michteinhalten einer Konvention
veranschaulichen, sind nicht
als Kritik an dem gezeigten
Medium zu verstehen. Um ihren
Symbolcharakler zu verstérken,
wurden sie durch ein starkes
Raster verfremdet.

sessbbaa

schungsergebnisse leicht
verstandlich in die Praxis zurick-
zufiihren. Einige Termine der
verschiedenen, oben angefihr-
ten Zielgruppen sind bereits
eingetragen und stellen ein
Angebot dar, Bezlige zwischen
ihnen herzustellen.

Der Kalender soll einen Diskurs
innerhalb der Branche Uber
visuellen Journalismus férdern
und das Verstandnis fir Editorial
Design als zentralen Bestandteil
heutiger Kommunikation weiter-
entwickeln. Diese Publikation
wird 250 ausgewahiten Kollegin-
nen und Kollegen in Redaktio-
nen, Verlagen und Hochschulen
als ein Diskussionsangebot

an uns als Medienschaffende
zugesendet:

WIR SIND JOURNALISTEN.




Kontext

Die Botschaft eines
Mediums ergibt sich aus
dem Wechselspiel ver-
schiedener Aspekte des
redaktionellen Inhalts,
der Werbeanzeigen und
des Corporate Designs.
Die Inhalte eines journa-
listischen Mediums sollten
gemeinsam betrachtet
werden. Durch Mittel des
Blattmachens und Ge-
staltens - wie beispiels-
weise Auswahl, GroBe,
Farbe, Platzierung, Néhe
und Abgrenzung — wer-
den Aussagen getroffen.

Bei einer nicht ganzheit-
lichen Betrachtung dieses
Zusammenspiels kénnen
Aussagen entstehen,

die zu einer signifikant
anderen Interpretation
fahren, als von der
Redaktion beabsichtigt.
Der redaktionelle Alltag
kennt verschiedene
Formen von Kontextver-
schiebungen, die Uber

die unten gezeigten
hinausgehen wie z. B.
die Text-Bild-Schere,
unfreiwillige Bezlge
zwischen redaktionellen
Beitragen und Werbe-
anzeigen oder auch unbe-
absichtigte Verbindungen
verschiedener Beitrage
durch zu wenig Abgren-
zung, eine ahnliche Ge-
staltung oder Farbgebung.

DER KONTEXT
IST DIE BOTSCHAFT.

Temang Mogarin

OKTOBER 2017

-Sagen Sie jetzl nichts®

und wurde auf das Cover
gesatzt. Das Foto wurde lange
vor der Wahl produzier.”

Auch mit der Griingn-Politikerin
Claudha Roth wurde die Bildstrecke
-Sagen Sie jetz! nichis™ produziert.
Auf die Saite eins schaffte es jedoch
keines der Bilder. Das Cover wurde fir
deesen Kalender montiert und verdeut-
licht, wie auch das Beisped von Peer
Steinbriick. welchen Unterschied
das Herausldsen von Informationen
aws ihrem Kontext - durch dee Be-
tonung eines Aspekts - flir die Rezep-
tion und Interpretation machen kann
Dre Poltikerin wirkt auf der Titelsaite
aufgrund der Bikd-Textkombinaticn mit
der Frage: .Sind Sie manchmal traung.
il e dass Sie keine Kinder haben?*, be-
pder haban? kbt = auf cer Doppelsenta in Kombna-
tion mit den andersn Bildem nicht.*




Genauigkeit

Detailgenaue journalis-
tische Arbeit erfordert
den sorgfaltigen Umgang
mit textlichen sowie ge-
stalterischen Elementen
des Editorial Designs.

Im redaktionellen Alltag
ist Genauigkeit eine
Herausforderung. Sie
betrifft im Detail den Weil-
raum, die Bildauswanhl,
Bildunterschriften und In-
fografiken. Von Bedeutung
sind zudem typografische
Formate, die festlegen,
welche Schrift in welcher
GroBe und Farbe fr
welchen Zweck (z. B.

Zitate) zu verwenden
ist. Diese Elemente
bestimmen maBgeblich
die Leserflihrung und
damit die Wahrnehmung
gines Beitrags. In die-
sem Zusammenhang
gilt fur das Layout eine
wesentliche Grundre-
gel: Gleiches ist gleich
zu behandeln. Das
heiBt, dass auf alle

Gestaltungselemente
derselben Art (z. B.
Headlines, Text,
Bildunterschriften)
jeweils einheitliche
Formate anzuwenden
sind. Ein nicht dog-
matisches Stilbuch,

in dem die Definitionen
dieser Elemente fest-
gelegt sind, kann im
Redaktionsalltag helfen.

NOVEMBER 2017

PRAZISION SCHAFFT
VERTRAUEN.

&= | HEIMWEH IST EIN NEBENEFFEKT DER LIEBE
EHRISTORHER THURBER, P5YCHOLOGE

Ausgewahlte Zitate werden hdn.mg mit

in
hoben. Allerdings wird selten die gm
Berufsbezeichnung bazw. Titigkeit der
zitierten Parson genannt, sodass Leser
fibr die Einordnung des Statements
auch den Zitierten kennen missen.
Hitfraich wire es daher, wie im Beispiel
oben, dessen Funktion zu nennen.®

Grafiken zu
Statistiken
‘wirken ohne
Heordinaten
eleganter,
sind aber un-
genauer und
wverfehlen damit
ihren eigentli-
chen Zweck:
Pritzise Zah-
len visuell zu

Was kann ich aus den Brexit-Ver-
fibr mein

lernen?": Ein Interview mit einam
Berater \'srspnnm im Titel Infarma-

| spiegelt nicht die Geschichte wider,
die liber die Headline vermittelt wird.
Darliber hinaus enttiuscht, dass

seitigen Interviews auf die Gespriche
mit Vorgesatzten Bezug nimmt.

Die Ungenauigkeit des Titels fiht hier
2 IrfDhrng dar L "

lediglich eine kurze Antwort des mehr-

03.03.2015, 17:34 Uhr

Innerhalb weniger Minuten wurde die
Formatienung der Uberschrift zu einem
Beitrag gedndert. Wihrend die erste

Baitragsgestaitung (17:23 Uhy, oben) Peer
Steinbriick von den Oligarchen trennt, wird
ar bei der folgenden Gestaftung (17:34 Uhe,

unten) den Oligarchen zugerechnet.”




Transparenz

Durch Onlineartikel wird
die Bestandigkeit der
Informationen relativiert,
da Beitrage jederzeit
verandert werden kénnen.
Der Inhalt unter einer
Headline wird variabel,

er vermittelt den aktuellen
Wissensstand der Redak-
tion. Transparente For-
mate wie ,Was wir wissen
und was nicht” stellen sich
dieser Herausforderung
und lésen sich von der
Vorstellung eines endgtiltig
abgeschlossenen Beitrags.
Um dem andauernden

von Werbung und redak-
tionellen Beitragen zu den
journalistischen Standards
gehort, haben sich noch
keine Verfahrensweisen flr
das Sichtbarmachen der
Hintergrinde etabliert. Die
praktische Herausforderung
dieser Transparenz ergibt
sich aus dem Leistungs- und
Zeitdruck in Redaktionen.
Der Grad an Transparenz
resultiert somit aus der
Entscheidung. wo und in
welchem Umfang Hinter-
grundinformationen sinn-
voll und méglich sind.

sondern auch Uber die
Entstehung von Berichten
zu informieren. Die Offen-
legung der Hintergrin-

de einer journalistischen
Arbeit (s. u.) mit weiter-
fihrenden Informationen
sind fur deren Einordnung
hilfreich. Wird dieser allge-
meine Qualitatsanspruch
ernst genommen, musste
sich die Transparenz auch
in der Gestaltung wider-
spiegeln, indem die Infor-
mationen hinter einem Bei-
trag offen gezeigt werden.
Wahrend die Trennung

DEZEMBER 2017

Vorwurf mangelnder Glaub-
wurdigkeit entgegenzuwir-
ken, gehen Redaktionen
vermehrt dazu Gber, nicht
nur Uber Sachverhalte,

HINTERGRUNDE
SICHTBAR MACHEN.

e

lebt von der won - auch im L
Die Frage ist, wie transparent die visuellen Inspirations-
quelen offengelegt werden. Die ldee, eine Zeitung chne
Bilder zu machen, um damit aul deren Bedeutung zu
verwaisen, ist nicht neu: LA LIBERATION hat es aindrucks-
wvoll gemacht (01/2013), unter anderem DER FILTER (09/2014),
DER FREITAG (12/2014) und ~ wie oben abgebildet - BILD
(2015) haben es im Anschluss gemacht. Das Besonden
ist, dass im ketzten Fall explizit auf den Ursprung der Idee

wurde: eine F ohne Bilder des
Kinstiers Michael Schirmer, die 30 Jahre zuriicklag. BILD
hat somit die Ideenfindung nachvollzishbar gemacht. Im
kreativen Prozess entstehen regelmiBig Ideen, die auch ande-
ren schon eingefallen sind, Gelegentlich wenden auch bewusst
Ideen Dritter (barnommaen. Dwe Praxis des Zitierens ist in
der Arbeit met Texten Standand ~ wieso nicht auch bei dber-

Idean, die fir die genutzt werden?™
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Bildunterschriften bieten Platz filr ergdn-
zende Hintergrundinformationen. Dies kann
z. B. wie bei DER SPIEGEL mit Sternchen

; dow B o
mit dem Hinweis auf die Produktion der
Bilder: .. (...) Diesas Foto und die folgenden
Bilder wurden digital bearbeitet, sie
Z2eigen eanige der bekanntesten Giste
der Bedlinale-Endfinung."*

HINTER DER GESCHICHTE

Ausgangafrage: Kein snderes curopi-
awhes Land bam v vicle |

Die Recherche: Unsere Reporeer vinad '
am alke neun Grenaen gereise. i

Heramforderung Egal ob am
Ulogang v Dinemark, Osterreich
adet Polers - Bundespolisiven

i sehir schiweigame Menschen.,

Teihweise weisen Meden auf de
Oben: Juncker (L) und Schauble
{Archiviild): Es brodelt™, Teil-
weise werden jedoch auch Archiv-
bilder bei aktuellen Ersignissen

als Einstieg in den Text gelesan.
Detaillierte Informationen zu Da-
tum und On der Aufnahme

als Standard in Bildunterschrif-
ten kiinnten der Leserschaft dee
Einordnung des Bildes in den
Gesamtkontext edaichtem. Be
Platzmange! kinnten diese Infor-
mationen alternativ auch in den
Bildnachweis gesetzt werden."
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Selbstkritik

Aufgrund der komplexen
Arbeitsprozesse und der
hohen Geschwindigkeit, in
denen journalistische
Leistungen tagesaktuell
erstellt werden, lassen
sich Fehler nicht ver-
meiden. Uber diese ein-
fach hinwegzugehen bzw.
sie zu negieren, kann zu
einer falschen Darstellung
der eigenen Werte und

da sich die Leserschaft
im Falle von Fehlinforma-
tionen auf Berichtigungen
verlassen kann. Diese
Selbstkritik muss in ihrer

Gestaltung nicht versteckt,

sondern kann selbst-
bewusst platziert werden.
In der Praxis wird auf
Fehler gelegentlich durch
Korrekturspalten bzw. Ge-

gendarstellungen reagiert.

Dartber hinaus bieten
sich fur die Anregung und
den Umgang mit Feed-
back z. B. die Etablierung
einer regelmaBigen Blatt-
kritik, eine institutionali-
sierte Korrekturspalte
(s.u.) oder ein definierter
Ansprechpartner fur Kritik,
wie beispielsweise
Ombudsleute in den
Redaktionen, an.

langfristig zu Vertrauens-
verlust fihren — unter
Umstanden bis hin zum
Vorwurf der ,Ligenpresse”.
Werden Fehler hingegen
offen kommuniziert, zeugt
dies von Souveranitat

und inhaltlicher Qualitat,

JANUAR 2018

MEDIEN DURCH
DEN OFFENEN
UMGANG MIT,
FEHLERN STARKEN.

DER FILTER SPEZIAL 2017
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AUS DER BLATTKRITIK Diese Montage zeigt eine Zeitungsseite,

die eine nstitutionalisierte Komekturspalte
hat. Wenn es keine Fehler in der vor-
herigen Ausgaba gab, bleibt die Spalte
leer. Diese Form der tiglichen Selbsthntik
kann aus Leserperspektive zur Verlass-
lichkeit des Mediums beitragen ™

Die Blartkritik, dev sich die Ressortleiter der WELT AM
WN“M Wochs flir Woche stellen, hat auch cowas von
Sowﬂﬂﬂsﬂwr;.h

von Berichtigungen sind mitunter
nee mmdmm der weit Menschengederiken im
2

sehr unterschisdlich. Um Miss-
verstindnisse zu vermeiden, wird
hier auf dia richtige Schreibweise
des Vornamens der Freundin von
Dister Bohlen verwiesen (oben)
bzw. die richtige Chronologle eines
Gewitters eriiutert (unten): Auf
Seite 126 schreiben wir, der Blitz- iti i ihre
schiag foigt dem Donnergrollen - Publikationen siner Blatthritik, zu der sie auch
es ist natlrlich umgekehrt.”"" Externe ainladen und um Feedback bitten.
Nicht immer werden die Ergebnisse wie in diesem
Beispiel auch im Medium selbst verdffentlicht.™

- von Leuten, denen ctwas sal der Sevle
brennt. Hei ans branme nichts, ganz im Gegenteil: Aus.
mmuumh Thema Windrider, denen wir in
Dossierlinge die Luft rausgelassen hatten. Erlinger war
nlﬂ:ﬁnmhﬁ:lﬁwymmﬁdkmsm
fehiet, die Luv zu anserer Lee,




Achtung der Personlichkeit

Medien tragen eine betroffen: Nach Terroran- Person abzuwégen.

groBe Verantwortung fur schlagen wurden z. B. ein-  Informationen, die zwar
Personen, die sie in ihren zelne Opfer auf Fotos un- kurzfristig eine groBe Auf-
Beitragen behandeln. verpixelt und identifizierbar merksamkeit und damit
Dies lasst sich anhand der  gezeigt, Namen volistdndig ggf. eine hohe Nachfrage
Rugen verdeutlichen, die ausgeschrieben, private eines Mediums erzeugen,
der Presserat ausspricht: Aufnahmen oder Informa-  stehen im Zweifel in signi-
Sie beinhalten meistens tionen aus dem Umfeld fikantem Kontrast zur
Aspekte der Achtung der ohne Erlaubnis der Ange- ~ Wirde der abgebildeten
Menschenwirde, deren hérigen verdffentlicht.* Person. Redaktionelle
Einhaltung im Pressekodex Die Aufgabe im Editorial Arbeit bedeutet somit auch
gefordert wird. Die Diskus-  Design ist es, zwischen ein Abwégen zwischen
sion um die Achtung der relevanter Bildinformation ~ aufmerksamkeitsstarken
Personlichkeit tritt haufig und angemessener Dar- Informationen und der

bei der Berichterstattung stellung der thematisierten  Achtung der Personlichkeit.
Uber Prominente auf, bei-

spielsweise bei Urlaubs- T

bildern oder wenn deren DI E W U R D E D E R

Kinder gezeigt werden.

ZEEr DARGESTELLTEN
IST UNANTASTBAR.
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Kindereichen weiden unverpait
im Innentesl und leicht gethurt
Unkenntiichmachung der Bilder

erfolgte durch die Autorin fir
diesen Kalender. Begrindat
wird die Verdifentlichung der
Bilder von dor Redaklion mit der
rhatorischen Frage: .Durfen wir
wegschauen, wenn kisine Kinder
sich unter Muskelkramplen zu
Tode zittern?" Die Achtung der
Personlichkeit der Kinder wurde
n diesem Beispiel fir die

Das Parsonlichkestsrecht git nicht nur fir
Opler, sondarn auch filr Thtes. In diesem

haben. Die Titelseite wird hier zum offent-
lchen Steckbrief.™




Vielfalt

Qualitatsmedien haben
den Anspruch, einen
Beitrag zur Meinungshbil-
dung ihrer Rezipienten zu
leisten. Dieses Ziel geht
einher mit dem Bemihen,
vielfaltige Inhalte durch
eine pluralistische The-
mensetzung anzubieten.
Die Vielfalt bezieht sich
jedoch nicht nur auf die
behandelten Themen,
sondern lasst sich auch
durch die Gestaltung
zeigen. In diesem

Zusammenhang steht eine
vielfaltige Gestaltung im
Spannungsverhaltnis
zwischen dem Ziel, eine
einheitliche Linie im
Layout einzuhalten und
durch Kreativitat Abwechs-
lung in die Darstellung

zu bringen. Ein gutes
Layoutkonzept erlaubt in
seiner Anwendung

ausreichend Freirdume,
die Stringenz sichern

und Varianz ermdglichen.
Editorial Designer mis-
sen sich in der Praxis
beispielsweise die Frage
stellen, wie immer gleiche
Themen unterschiedlich
dargestellt werden

oder wie mit Stereotypen
umgegangen wird.

VIELE FEDERN
MACHEN EIN BETT.”

MARZ 2018

Einblicke zur Vielfalt der Bild-
auswahl geben Stichproben-
untersuchungen dreser Medien
aus dem Jahr 2014 und 2017.%
Die Abbildungen links zeigen
die Vierhiltnisse der Bilder
zweier Zeitungen, auf denen
nur Manner (links), Fraven und
Minner (Mitte) und nur Frauen
{rechts) abgebildet sind. In
baiden Untersuchungen zeigt
sich: Der Anteil der abgebilde-
ten Minner liegt hinsiehtich
der verwendeten Fliche als
auch der Anzahl der Bilder
deutlich Uber dem der Frauen.

Ausgabe vom 26.9.2014
FAZ: Mannor: 39

57

BILD: Mbnnor; 54
Manner & Fraven: 22
Frauon: 31

Ausgabe vom 29.8.2017

FAZ: Mannor 24
Manner & Fraven: B

sz

BiLD:

Fraven: 35

91.4 % der Titel

‘aus dem Jahs 2014

1 der TV 14 zeigen
gtoll|  eine blonde Frau
3| it einem weilen
Oberteil. Aufgrund

motiv in Deutsch-
land. Die Studie
DER FILTER 2015




Stil und Haltung

Die groBen Medienmarken  Konsens zu einer prazisen  Aus der Kombination die-
in Deutschland stehen Identitat des Mediums. ser und anderer Aspekte
fur einen klaren Stil und Auf dieser Grundlage im Editorial Design (u.a.
zeigen Haltung. Dies kann das Editorial Design ~ WeiBraum, Raster, Drama-
steht dem Streben nach eine visuelle Identitat turgie etc.) kann sich ein
Objektivitat nicht ent- entwickeln und umsetzen.  Stil herausbilden: Er schafft
gegen, sondern fuhrt Die bloBe Wahl der Bild- Orientierung und férdert
dazu, dass die Rezipien- sprache oder Typografie somit die Zugéanglichkeit
ten eine verléssliche ldee allein reicht hier nicht aus.  eines Mediums.

mamenee  WER KEINE
HALTUNG
ANNIMMT,
ZEIGT EINE”

APRIL 2018

kenidentitat und bilden
die Grundlage fur das
Vertrauen in ein Medium.
Ein einheitlicher Stil basiert
auf dem redaktionellen

o A A A A A 2 A .
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0 LEBEN NACH DEM STERBEN

'ﬁ{! Sranffurter Migencine

- 8 a2

hat ebenfalls die kraftige Typografie des
STERN, die mit markanten visuellen

Franlfurter Allgemeine
= o it Elementen die Fotoreportagen erganzt. ™

] Die Diskrepanz zwischen inhait-
licher und gestalterischer Haltung
zeigt dieses Beispiel: Der Textbedtrag
Das Kind als Waffe" kntisiert eine
Puolitikerin daflir, dass sie sich mit
ihrem Neugeborenen auf einem Wahi-
plakat abbilden lasst. Der Beitrag

st mét dem Plakat llustriert. Dadurch

Der visuelle Stil eines Mediums zeigt
sich u.a. durch sein Corporate Design.
Ct istisch und klar

ist die Frakturschrift der FA.Z., die
auf dem Titel und als Logo (iber den
einzeinen Blchern im Inneren steht.

wird der kritisierten Botschaft esne
zusatzliche Reichweite geschenkt.
Konsequenterweise wurde das
Piakat fir diesen Kalender von

der Autorin geschwirzt. ™




Originalitat

In der ausdifferenzierten
und vielseitigen Medien-
landschaft stehen zahl-
reiche Produzenten
journalistischer Inhalte
einem anspruchsvollen
und kundigen Publikum
gegenuber. Langst
reicht es nicht mehr aus,
Informationen anzubieten.
Diese mussen auch auf
besondere Weise auf-
bereitet und vermittelt
werden, um in der Masse

der Publikationen bestehen

zu koénnen und zu den
Rezipienten durchzudrin-
gen. QOriginelles Design
ist daher fur die Medien-
gestaltung unerlasslich.
Es ist ein existenzieller

Titeln und Aufmachern
oder die Entwicklung
journalistischer Formate.
Auch auf struktureller
Ebene, wie z. B. der Heft-
dramaturgie, Text- und
Bildverhaltnisse, Farb-
gebung oder beim Weil-
raum, lasst es sich
originell gestalten (s.u.).

Faktor in der Positionie-
rung auf dem Markt.
Dieser Aspekt wird durch
die hohe Gestaltungs-
qualitat der Medien

in Deutschland mitunter
zur Herausforderung.
Originalitat bezieht sich
auf weit mehr als eine
plakative Gestaltung von

DIE QUALITAT

& DIE SUMME

DER IDEEN

MACHT DIE e
PERSONLICHKEIT.
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s Teil cieses Forschungsprojektes
wurden die Strukturen verschiedener
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BILD, 21.11.2014

zuordnen. Das Ergebais zeigt: dunkle,
starke rote Farben werden eher mit

L
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SZ Magazin, 21.11.2014

ZEIT Magazin, 20.11.2014

[Eine lautere Formensprache der Bilder
wird den Rotténen, eine ruhige Gestal-

Der Verzicht auf konkrete Bilder ermég-

dem Boulevard in Verbindung gebracht.

untersucht, um ggf. Muster in Boule-

Daem entgegen werden
tende Farben wie Blau und Griin eher

wvard- und Ch
Methode: Der Analyse wurde ein Expe-
7 3 3 t

dem Quali g
Diese Codierung dient als Basis

tung den Blautdnen zugewesen. Bilder,
die laute sowie leise El

licht die Annaherung an eine alige-
" dos Medi

Die drei ¥ zeigen

werden in Lilatonen Ubersetzt. Darliber
hinaus wird zwischen Bildemn (reine

Unterschiede zwischen Boulevard- und
@ als auch i
Kesten rhalb der

und Anzeigen i
Mithilfe

werden konnte, dass die teiinehmenden

zur g eines Farbsy

das Bilder jeglicher Farbgebung und
auch jeder Form der Gestaltung
abstrahieren seil.

dieser Methode zur Abstraktion der
Bilder kénnen die Medien auf ihr We-
sentliches heruntergebrochen wenden.

Deutiich wird dies durch die Gestaltung
und Farben der Bilder, die Text- und Bild-
verhdltnisse sowie durch den Weiliraum.




Objektivitat

Heinz von Foerster be- Qualitatsmedien, um die JKonstruktion" der abge-
schreibt mit der Idee der freie Meinungsbildung bildeten Wirklichkeit
Wabhrheit als Luge die zu ermdglichen und der bewusst und gehen sie
Annahme des Konstruk- gesellschaftlichen Verant- offen damit um (z.B. indem
tivismus: Die Betrachtung wortung als ,vierte Gewalt*  verschiedene Perspekliven
der Realitat wird immer gerecht zu werden. Der gezeigt und die Produk-
durch die subjektive Anspruch an Objektivitat tionsbedingungen erlautert
Verarbeitung der Reize steht in Bezug zu den werden), kann der unge-
des betrachtenden Konventionen Transpa- wollten Form subjektiver
Individuums beeinflusst. renz und Vielfalt: Machen Berichterstattung entge-
Obijektivitat ist somit sich Journalisten die gengewirkt werden.
bestenfalls eine Art all-

gemeiner Konsens zu

subjektiven Wahrnehmun-

s WAHRHEIT IST
nicht moglich. Gleichwohl

saosesee DJE ERFINDUNG
EINES LUGNERS.™
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st sher Well®

7 Objektivitat liegt im Auge des Betrachters:

| Uber can Pariser Marsch von Politiker aus aler
Walt gegen den Teror wurde im Januar 2015
von vislen Medsen berichtet. Das dankbane
Fotomativ der zahlreichen Politiker als Zeichan
der Geschlossenheit wurde auf diversen Tital-
blttern abgednickl und vermittelte den Eindnsck,
dass diese den Zug der Bevolierung anfuhren.
Kurz darauf wurde die Inszenierung des

| Fotos bekannt und damit Meden, mmuraen

hinitt gezeigt hatten,




Interaktivitat
Spétestens mit der Entwick-
lung von Social Media
haben Rezipienten und
Medienmacher verstanden,
dass Mediennutzung nicht
passiv verlaufen muss,
sondern Journalismus auch
Uber die Interaktion mit

den Lesern erfolgen kann.
Das Editorial Design kann
dieses Ziel aufgreifen

und durch die Gestaltung
eines Mediums Dialog-
bereitschaft signalisieren,
indem beispielsweise
Inhalte der Leser einheitlich
gekennzeichnet werden

(s. u.). Gangig sind zudem
spielerische interaktive
Formate wie heraustrenn-
bare Seiten, Poster oder

das Kreuzwortratsel mit
Lésungswort zum Einsen-
den. Wahrend ein Dialog
mit den Rezipienten
traditionell Gber Leserbriefe
gestaltet wird, ergeben sich
heute zahlreiche weitere
Méglichkeiten wie z. B. die
Kommentarfunktion unter
den Onlineartikeln oder der
Dialog mit der Leserschaft
Uber Social-Media-Anwen-
dungen. Neben der de-
zentralen und ortsungebun-
denen Form der Online-
kommunikation wird Inter-
aktion zudem vermehrt

durch den Fokus auf lokale
Berichterstattung erzeugt:
Beziehungen zwischen
Medium und Leserschaft
entstenen durch Formate wie
JLieblingskiez® (TAZ), #D17"
(ZEIT ONLINE) oder wenn
Redakteure bei langeren Re-
chercheaufenthalten mit der
Bevolkerung in Kontakt kom-
men. Wahrend die klassische
lokale Berichterstattung bis-
her den regionalen Medien
vorbehalten war, greifen nun
auch Uberregionale Medien
dieses Feld auf und schaffen
damit N&he zu ihren Lesern.

MEDIEN MACHEN
BEZIEHUNGEN.
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Meinungsfrelheit
s 2 das Misstrauen in die

Medien steiite DER
dem | SPIEGEL im Februar
| Femsehes und seinen Zuschausem scheint gestor. Viele 2016 seinen Lesem

ch Manche s e

und lud sie ein, ihre
" Meinung iiber Medien
im Allgemeinen sowie
liper den SPIEGEL im
Besonderen mitzu-
teilan. Zwei Wochen
spiiter wurde eine
Auswahl der Zuschrif-
ten auf mehreren
Seiten im SPIEGEL

ar

Die Vertrauensfrage

freion Laut. Wig knnnts

W e v e ]
e frbenit vt AATRIRSHEN LT Ch Bevishleritatiung ek SPEGEL

Bitre ScheDen Sag uns unfer.

RS EaseR o

M Atarkus Srauck, Seorg Dies, Alewecter Kihn, Martin L Mides
Anyy Kathein NpgA ond Vaness:s Steinmell

l.aaq:uillmmnitdaﬂumk <Community* ein Forum,
um sich zu duBern. Alle Kommentare der Leser, die
mdu?.oibungabgodmchwdur\.slmmmnm

belsnlels:

mammemudummobwmm
in dem immer ein Leserzitat publiziert wird, hier:
Hat das was mit links zu tun?=>

I O geben Leser direkt
unter den Artikein ihre Kommentare ab.
Dies kann zu sinnvollen Ergiinzungen,
einem Stimmungsbild fihnen und

den Beitrag insgesamt bersichern. Es
kann jedoch auch zu einer Welle ungua- y :
lifizierter AuBerungen kommen, weshalb Es gibt viele charmante interaktive w,
viele Madien bei bestimmten Themen wig das oben abgebildete Boispiel 2eigt:
die i » Die Leser erhalten von Janosch mit Zeich-
nungen Antwort auf ihre Fragen. ™

AT ONLINE




Relevanz

Der Qualitatsjournalismus
fungiert als Filter und bietet
Informationen an, die fur
die Leser eine besondere
Relevanz haben und dem-
nach subjektiv sind. Im
Journalismus wurden Nach-
richtenfaktoren definiert,
die bei der Themenaus-
wabhl helfen sollen wie z. B.

Aktualitat oder Unterhaltung.

Diese sind bei der redak-
tionellen wie bei der grafi-
schen Gestaltung jedoch
nicht immer zielfGhrend,
da beispielsweise nicht
alle unterhaltenden Infor-
mationen relevant im enge-
ren Sinne sind. Die Tren-
nung des Wesentlichen
vom Unwesentlichen

ist eine wichtige Aufgabe

im Editorial Design. Die
gestalterische und die text-
liche Ebene unterstitzen
sich im Idealfall gegensei-
tig. Editorial Design bedeu-
tet, Gestaltungselemente
auszuwahlen und anzu-
wenden, um eine bestimm-

te Information zu vermitteln.

Entscheidend ist, dass

die gewahlten Gestaltungs-
elemente angemessen
hinsichtlich der zu vermit-
telnden Aussage sind.
Daraus folgt, dass sich
jede Layoutentscheidung

inhaltlich begrinden lasst.
Diesem Ansatz steht
beispielsweise die Auswahl
von Gestaltungsmitteln

mit dem Ziel der bloBen
Dekoration entgegen.
Aufgrund des ublichen Zeit-
drucks ist es jedoch nicht
immer moéglich, nur relevan-
te Informationen zu zeigen.
Fotos aus einer aligemeinen
Bilddatenbank (sogenannte
Stock-Fotos) sind beispiels-
weise schneller gefunden
als ein Bild, das konkreten

Bezug auf ein Thema nimmt.

ZEIGEN, WAS
WICHTIG IST.”

AUGUST 2018
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Eine schone
Frau sitzt in ei-
nem Cabrio auf
dem Kiesbett
vor giner weiien
Villa. Es kinnte
hier um Schébn-
heit und Reich-
turmn gehen.

Es geht jedoch
;"‘r“’;‘lor'::"‘ Der Relevanz steht hier die sinniose Wiederholung des Motivs enigegen.
Eis di;w In diesem Beispiel MIU W_KOIIHW Maﬂo Barth bei del' v-suulen
R Gee.llailung dss Interviews viesmal gt.azmg. ohmﬁnss sich ein signifikan-
dorn Bild nichts ter informativer Mehrwert aus den Bildern ergibt.

2u tun hat. Die
Relevanz die-
ses Fotos, das
fast die halbe
Seite ausfilit,
erschiieBt sich
‘somit nicht.*!

Mit den Griinen wiir das nicht passiert




Zuganglichkeit
Medien sind Kommunika-
tionsmittel. Sie sind
Dienstleister, indem sie
Themen recherchieren
und aufbereiten. lhre
Aufgabe ist es, Informa-
tionen zugéanglich zu

Zitate, Bilder, Grafiken
und WeiBsraum haben
hierbei unterschiedliche
Aufgaben: Sie sollen

den Rezipienten zum
Lesen auffordern. Gleich-
zeitig kann Zuganglich-

Eine Textwiste ist daher
ebenso wenig zuganglich
wie der kreative Auf-
macher, der schwer zu
lesen ist. Im Bestreben
nach mehr Zuganglichkeit
ist zu beobachten, dass

die Visualitat der Medien
zunimmt, wodurch auch

machen. Zuganglichkeit
bedeutet auch, die die Rezeptionspraxis
Leser abzuholen und (z. B. typische Blickver- die Rolle des Editorial
die Informationen textlich laufe) verstanden und Designs an Bedeutung
sowie grafisch so auf- berlcksichtigt werden. gewinnt.*

zubereiten, dass sie ver-
standen werden kdnnen.
Die verschiedenen
Elemente wie beispiels-
weise Headline, Vorspann,
Bildunterschriften,

keit nur entstehen, wenn

SEPTEMBER 2018

UNVERSTANDLICHE
INFORMATIONEN
SIND WERTLOS.

Text und Bild haben im
Layout ein besonderes
Verhaltnis. Immer wieder
lassen sich Grafiker dazu
wverleiten, die Bindighkeit
der Texte an Abbildungen
anzupassen. Das kann
oniginell sein und den Text
zuganglicher machen. Es
kann jedoch auch den
Lesafluss erschweren und
damit den Text unzugang-
licher machen. Dées ge-
schieht insbesondere. wenn
&in Text nicht mehr links-
bindig auf einer Linie ist. da
Rezipienten ein Leseverhal-
ten von links nach rechts
gewohnt sind und dann,
wie in diesem Beispiel, die

Der Motorschaden der

Deutschland AG

Ankerpunkte fiir das Auge
verlcren gehen. ™

Die Verwendung von
Dieses Beispiel zeigt einen besonderen Initialen ist ein belieb-
Stil im Umgang mét Bitdern, indem tas Mittel, um dem

die Bezeichnungen direkt in die Bilder Leser den Einstieg in
(den jeweiligen Personen zugehdrig) - den Text zu ereichtern.
eingefigt warden ** o™ ; Ab giner gewissen
GroBe filhrt dies jedoch
dazu, dass im Text der
Buchstabe wisderholt
werden muss und
ann, wie hier, ein E
im Raum steht.*"




DER FILTER ist ein crossmediales Fors:htl'wuw'dﬂ
a8 weh it jeder Ausgabe

DER FILTER SPEZIAL 2017

widmal, o3 untersucht und die Enuobm:n-l: PReal-
experiment publiziernt. Ziel ist es, de Machart von
Medien zu hinterfragen. Gestaltungspotenzale auf-
Zuzeigen sowie sur Auseinandersatzung mit Medien
2u motivieren. www.der-filter info

DER FILTER is1 #in interdisziplindres Studienprojext,

s unter der Ledung von Prof. Andine Miiler (Grafikde-
sign und Visuslle Kommunikation) und Prot. Or. Lorenz
Poilmann (Medien- und

st
Ausgabe aus der Awihe DER FILTER. Im FILTER SPEZIAL
werden Kemargobnisse aus dem Ph.D.-Propkt von
Anciine Miller ais Kalender vorcergfiantlicht, cas

an der Bauhaus-Unwersitat Waimar sntstandcen 1.

DER FILTER SPEZIAL 2017 wurd im Mirz dioses
Jahres aul der EDCH, EDITORIAL CHANGES:

n Manchen in einem Vortrag vorgested, Titel
des Vortrags: . How 1o improve Euncml Dasign

‘wird, Dar Filter erscheint jahrich.

DER FILTER 2014 - ZEITUNG

Rathinking Newspages: Aul dem SND-Kongress der
Sectaty Tor News Design wurde in Frankfur ene Zedung
‘ohne Bider und en Blog ohne Text gestaltet und publiziert.
Das Projest wurde in Zusammenarbes mit Janine Sack
KonZipien und umgesetzt.

DER FILTER 2015 - MAGAZIN
MWMMWF«M&MMMwﬂh‘
deutschen

inhaitkch und gulisenmun Anhand der Ergebinisse
wurde oin eigenes Magazin entwickell

DER FILTER 2016 - #GIFRLTER

Fir das crossmediale Projekt #GIFilter wurde das Gestal-
tungspotenzial von GIFs unensuchl, definiert und kate-
gerisiert. Di Ergedrisse werden als Plakatreibe und als
GIF pubiiziert. Die 16 Plakate evgeben ein Wandplakat,
dessen Machart in der GIF arkllst wird,

DER FILTER SPEZIAL 201

2u den Bildnachweisen:

FaFs nicht anders chned, wurden

‘e Medien fir diese Arbedt fotografiert.
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DER FILTER

/EITER:
Da sich die Relevanz, Aktualitat
und auch der Umfang jour-
nalistischer Leitlinien durch die
sich wandelnde Medienland-
schaft und das sich ver&ndern-
de Rezeptionsverhalten nicht
erschdpft, kann und soll dieser
Kalender keinen Abschluss
der Auseinandersetzung mit
dem Thema - Qualitatsjour-
nalismus durch ganzheitliches
Editorial Design - darstellen.

Vielmehr versteht sich die
Publikation als Diskussions-
angebot, das einen Impuls
fiir die Beschéftigung mit
dem Thema der Konventionen
im Qualitatsjournalismus
geben will.

Eine ausfihrlichere Arbeit dazu
wird 2018 verdffentlicht.

Es wére winschenswert, wenn
das Thema auch in anderer
Form, wie z. B. durch Tagungen
oder Wettbewerbe, ein Forum

r die weitere Diskussion findet.

Die im Kalender gezeigten
Beispiele geben nur einen sehr
kleinen Einblick in die Medien-
praxis. Somit wére es wert-
voll, anhand weiterer aktueller
Beispiele den Umgang mit
der Gestaltung von Medien
unter Beriicksichtigung der
genannten Konventionen

zu erléutern und zu illustrieren,
um auf dieser Grundlage das
Thema der Konventionen

far den Qualitétsjournalismus
weiterzudenken.

Fir weitere Informationen und
Anregungen steht die Autorin
gerne zur Verflgung.

JOURNALISTEN.




